
 ОПРОСНИК ДЛЯ РАЗРАБОТКИ 

ЛОГОТИПА
Максимально четко заполненный бриф помогает составить более полную 

картину о работе, определить цели и задачи проекта. Если некоторые 

вопросы вызовут у вас затруднения, пожалуйста, обратитесь для 

разъяснений.

Название 

компании/бренда

Как вам удобно общаться?
укажите номер WhatsApp или e-mail

1. Какова ваша сфера деятельности?

2. Какие элементы будут в логотипе: текст, эмблема (изображение) или их

сочетание? Опишите эмблему, и напишите текстовую часть в точности

так, как хотите применять в логотипе, в том числе дескриптор

(сопутствующая фраза-описание), если он нужен.

Если у вас ещё нет понимания, какое изображение вам нужно, напишите

ключевые слова, смысловые ассоциации, и любые другие комментарии в

помощь дизайнеру.

3. Где будет использоваться лого? Только цифровой просмотр, или

планируется печать?

4. Есть ли предпочтения по цветам? Какие точно хотите/не хотите видеть

в своём логотипе?

5. Есть ли предпочтения по стилистике (общей и шрифтовой)? Опишите

любые особенности желаемого стиля эмблемы или шрифта, если они

есть.

6. Приведите примеры хороших лого.

Подберите пару чужих лого в сети, которые вам нравятся, и на какие

хотелось бы ориентироваться. Вы можете оставить ссылку на картинку с

лого, либо указать название известного бренда (желательно добавить

комментарий, что именно нравится в логотипе)

7. Есть ли "табу"?

Варианты интерпретации вашей идеи, которые изначально

нежелательны; либо примеры чужих логотипов, которые вызывают у вас

мысль "только не так!»

8. Если у вас уже созрела задумка о том, какова может быть структура

вашего лого, и вы бы хотели видеть ее осуществление, - расскажите об

этом в деталях (или оставьте ссылку на картинку-эскиз), и дизайнер

включит этот вариант в свою презентацию.

Наименование-текст

Дескриптор (слоган)

Описание эмблемы. Если вы не знаете, что хотелось бы видеть в эмблеме, укажите, 

что оставляете этот вопрос на усмотрение дизайнера

Важно: Цифровой просмотр позволяет применять весь спектр RGB цветов, в том числе 

самые яркие "неоновые" оттенки. Тем не менее, если такое лого напечатать, цвета 

получатся с искажениями, тусклыми, так как при печати оборудование чаще всего 

использует спектр CMYK. Безопаснее сразу брать диапазон CMYK, но "неоновых" цветов 

там нет.
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